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Vinos de Madrid
Big Data SEO

Destaca en la SERP sobre
tus competidores

¿Cómo puedo mejorar mi visibilidad en Google?
¿Cuáles son los elementos de la SERP en relación 

al mundo del vino?
¿Qué elementos son los más destacados y que 

acumulan más clics?
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https://bit.ly/Search-Grapes-Google-Internacional

https://bit.ly/Bodegas-Vinos-de-Madrid-Google-Internacional

https://bit.ly/Vinos-de-Madrid-Google-Internacional

https://bit.ly/Vinos-de-Madrid-Google-Internacional

https://bit.ly/Vinos-de-Madrid-Google-España
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17El CTR y los clics acumulados en la SERP
Destaca sobre tus competidores



18Elementos de la SERP
Destaca sobre tus competidores

1. Resultados de fragmentos 
destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento

Además de los resultados orgánicos, presentes en todas las SERPs, hay una variedad de características 
que Google puede activar como respuesta a una consulta de búsqueda cuando considera que ese tipo de 
fragmento ayudará a las personas a descubrir más fácilmente la información que buscan:



19Google Shopping
Destaca sobre tus competidores

Los resultados de Google Shopping aparecen 
al principio de la SERP y acumulan un gran 
porcentaje de clics.

Muchos anunciantes pujan por búsquedas 
sobre vinos, se consideran búsquedas 
transaccionales y siempre recuperan anuncios 
de Google Shopping y Google Ads en la parte 
superior de la SERP.

Las búsquedas de cualquier marca de vino 
suelen desplegar anuncios de productos de la 
competencia por encima de la página web de 
la bodega.



20Google Shopping
Destaca sobre tus competidores

¿Cómo puedo aparecer en Google Shopping?

Vuestro objetivo es ganar un espacio en esa parte 
de la SERP que concentra muchos clics y 
conversiones. Tenemos dos formas de hacerlo, a 
través de:
1. Contenidos propios, para lo que deberemos:
• Subir nuestros productos a Google shopping

configurando nuestra cuenta. 
• Luego, activar campañas tipo Shopping en 

Google Ads.
2. Contenidos ganados en otros e-commerce que 

oferten nuestros vinos en la plataforma.
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Destaca sobre tus competidores

El paquete local generalmente aparece cuando la consulta de 
búsqueda implica encontrar una ubicación específica o un 
establecimiento local, o quieren encontrar la opción más relevante 
alrededor.

El ‘Local pack’ generalmente se encuentran en la parte superior de la 
SERP y consta de un mapa con tres establecimientos locales que se 
enumeran a continuación.

El mapa tiene pines para indicar dónde se pueden encontrar los 
establecimientos locales relacionados con la consulta, mientras que 
el listado muestra el nombre, la dirección física, el número de 
teléfono y el enlace del sitio web de las empresas enumeradas.

Dependiendo del formato específico de la industria, la información 
presentada para cada negocio es diferente y puede incluir 
instrucciones, horarios abiertos o calificaciones de estrellas.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento

Local Pack – Google My Business 



22Local Pack – Google My Business 
Destaca sobre tus competidores

¿Cómo puedo aparecer en el paquete Local de Google?

Para que tu negocio aparezca en el paquete Local de Google es necesario 
abrir (o reclamar si es que ya existe) y verificar tu ficha corporativa. Para 
aparecer solo debes escribir en Google My Business información concreta de 
tu negocio, completa y atractiva sobre el servicio o el producto que vendes. 

• Proveer el NAP (Name, address and Phone) de tu negocio
• Indicar los servicios en Google My Business
• Subir fotos de tus productos
• Subir a tu perfil fotos geolocalizadas
• Rellenar la descripción con palabras clave
• Reforzar las señales locales incluyendo el nombre de tu 

ciudad o localidad
• Conseguir enlaces entrantes dando de alta tu bodega en 

directorios sectoriales y locales
• Responder las reseñas que los usuarios escriban



23Panel de Conocimiento
Destaca sobre tus competidores

Esta función SERP proporciona información básica sobre el 
tema principal de la consulta mientras se apunta hacia 
contenido relacionado adicional.

Por lo general, aparece al buscar una entidad como una 
marca, un lugar, una persona famosa, un libro, un evento o 
un curso de cata, etc.

El panel de conocimiento es una característica altamente 
dinámica para que su contenido cambia dependiendo de la 
entidad. 

Puede organizar cualquier cosa, desde texto, imágenes, 
mapas, calificaciones, revisiones, perfiles sociales, 
comentarios, temas de búsqueda similares y cualquier otra 
información relevante a la consulta de búsqueda.



24Sitelinks de Google
Destaca sobre tus competidores

¿Cómo consigo que aparezcan enlaces 
adicionales en los resultados de Google? 

Los sitelinks de Google están automatizados y se muestran 
completamente basados en el algoritmo de Google.

Las mejores prácticas para conseguir sitelinks para su sitio 
web son:

• Usar datos estructurados
• Tener una estructura y navegación claras
• Crear un sitemap y añadir el sitio a la consola de 

búsqueda de Google
• Trabajar el enlazado interno de la web
• Mejorar los títulos de las páginas y hacerlos relevantes



25Resultados de fragmentos destacados
Destaca sobre tus competidores

El bloque de fragmentos destacados presenta una breve 
respuesta extraída de una página web que se considera que 
Google es la más relevante y contextual.

Aparecen en respuesta a una pregunta, ya sea que esté 
explícitamente declarada o implícita por la búsqueda.

Google generalmente toma la respuesta de las páginas web 
que ya están entre las cinco primeras posiciones. 

La mayoría de las veces, la caja de fragmentos destacados 
incluye la respuesta parcial, una imagen pequeña, el título y 
la URL de la página web.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



26Párrafo destacado
Destaca sobre tus competidores

Este tipo de fragmento muestra la respuesta parcial en 
forma de una pieza corta de texto explicativo, incluidos uno 
o dos párrafos máx.

El fragmento de tipo de párrafo es el más adecuado para las 
definiciones, comparaciones, y las consultas de búsqueda 
como las siguientes:

• Quién
• Qué
• Por qué
• Cuando
• Cómo

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



27Tabla destacada
Destaca sobre tus competidores

El fragmento de tabla proporciona la respuesta en un 
formato tabular bien estructurado, y es excelente para 
mostrar colecciones de datos, como los precios, las tarifas y 
otros datos numéricos. 

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



28Lista destacada
Destaca sobre tus competidores

Cuando se trata de fragmentos de estilo de lista, Google 
muestra la respuesta ya sea en un formato en una lista 
numerada o con viñetas.

La lista con viñetas se aplica principalmente a los artículos de 
clasificación del tipo "los mejores… vinos, cavas, marcas".

Las listas numerada se muestra en consultas que involucran 
instrucciones de cocción y paso a paso, como las recetas o las 
tareas manuales.



29Paquete de imágenes
Destaca sobre tus competidores

El paquete de imágenes aparece para consultas donde la ayuda 
visual se considera relevante y beneficiosa para el usuario del 
motor de búsqueda. 

Comúnmente aparece como un carrusel horizontal de imágenes 
relacionadas y se puede situar en cualquier posición dentro de 
la página de resultados.

A veces, en lugar de un carrusel, el paquete de imágenes consta 
de dos a tres filas de imágenes que se presentan en la parte 
superior del SERP.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



30Resultados de respuesta directa
Destaca sobre tus competidores

Para algunas consultas, Google puede mostrar la respuesta en forma 
de una caja bordeada gris claro que contiene solo una breve 
respuesta a lo que está buscando.

También conocidas como respuestas ricas, rápidas o instantáneas, 
estos resultados responden instantáneamente las preguntas básicas 
sobre el clima, el contenido nutricional de los alimentos y más. 

La mayoría de las respuestas acreditan la fuente e incluyen el enlace 
hacia la página web.

A menudo el mismo resultado aparece repetido en formato 
‘tradicional’ entre los primeros resultados de esa misma SERP.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



31La gente también pregunta
Destaca sobre tus competidores

‘People also ask - La gente también pregunta’ o preguntas 
relacionadas, aparece como una serie de cajas expandibles que 
presentan preguntas similares o estrechamente relacionadas con la 
consulta de búsqueda original.

Cuando hace clic en una de las preguntas destacadas, el cuadro 
correspondiente se expande y proporciona una breve respuesta a esa 
pregunta junto con la URL de la página web desde donde se originó la 
respuesta.

Inicialmente se muestran un conjunto de 2 a 4, pero con cada clic en 
una de las preguntas destacadas, aparecen dos o tres preguntas 
adicionales, agregándose nuevas preguntas después de cada clic.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



32Paquete de twitter
Destaca sobre tus competidores

La función Twitter se presenta como carrusel con los tweets más 
recientes sobre la consulta de búsqueda.

El carrusel puede aparecer en cualquier parte del SERP, pero la 
mayoría de las veces se puede ver a mitad de la página al buscar 
marcas o individuos.

Inicialmente, el carrusel consta de tres cartas con enlaces a la imagen, 
otros perfiles sociales o páginas web mencionadas en las 
publicaciones de Twitter presentadas. Al hacer clic en el botón de 
flecha pequeña, se desplazará hacia la derecha para revelar tres 
tweets más.

El logotipo de Twitter, junto con el nombre del perfil de Twitter, se 
muestran sobre el carrusel. Si se hace clic, tanto el nombre de la 
cuenta como el enlace "Ver en Twitter" abrirán la sección Tweets del 
perfil mencionado, mientras que las tarjetas individuales abrirán el 
Tweet real.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



33Vídeo destacado
Destaca sobre tus competidores

Cuando la consulta tiene una intención visual: búsquedas del tipo 
“Cómo puedo” y “Hazlo tú mismo” Google puede usar un fragmento 
de video como respuesta, en nuestro caso un vídeo de la vendimia.

La mayoría de ellos son videos de origen de YouTube.

El fragmento de video cuenta con una imagen previa grande y 
prominente acompañada por el título del video y el enlace al video 
de origen.



34Carrusel y desplegable de video
Destaca sobre tus competidores

Esta característica de SERP consiste en un carrusel desplazable 
horizontalmente o un desplegable con diez videos que se consideran 
más relevantes para la consulta de búsqueda utilizada. 

Tres de los videos son inmediatamente visibles, mientras que el resto 
puede estar disponible haciendo clic en la flecha ‘Ver todos’ al final de 
la caja. 

En la caja, puede ver la imagen de vista previa, la duración, el nombre 
del video y el canal. Además, muestra la fecha de publicación y la 
plataforma que alberga cada video.

La caja de video puede aparecer en cualquier lugar a lo largo de la 
SERP.

Además del resultado de búsqueda de video tradicional, en ocasiones 
Google nos lleva directamente al punto específico en el video donde 
aparece la respuesta. 

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento



35Tarjetas Recetas
Destaca sobre tus competidores

Las recetas son tarjetas individuales enriquecidas que 
aparecen en la búsqueda de Google como parte del mismo 
elemento tipo carrusel. Este tipo de elemento se genera a 
través de formatos enriquecidos o Rich Snippets.

Cada tarjeta se enlaza a la página de destino de la receta y 
puede incluir:

• Una imagen o video en miniatura.
• El nombre del blog que aloja la receta. 
• Una puntuación de calificación.
• El tiempo total de cocción y preparación.
• El número de calorías por porción.
• Un fragmento de texto con los ingredientes.

1. Resultados de fragmentos destacados
• Párrafo destacado
• Lista destacada
• Tabla destacada
• Video destacado

2. Resultados de respuesta directa
3. Paquete local
4. Paquete de imágenes
5. Historias principales
6. La gente también pregunta
7. Paquete de twitter
8. Carrusel de video
9. Tarjetas Recetas
10. Panel de conocimiento
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https://www.linkedin.com/in/carlosgonzalo/

https://www.linkedin.com/in/jorgeserranocobos/


